




















事業名 事業概要 事業経費（円） 指標 指標値
実績値

（6年3月末時点） 実施内容 事業評価 今後の方針

工事請負費 20,000人 77,541人

移動観覧席設置工事 105,600,000

1回 2回

備品購入費

移動観覧席製造 36,630,000

計 142,230,000

デジタル田園都市国家構想交付金（地方創生拠点整備タイプ）実績一覧

事業経費内訳（円）

スポーツを核とした健康まち
づくり促進のための拠点施設
整備計画

　プロスポーツをはじめとした大規模大会を誘致
できるよう西尾市総合体育館の観客席を増設し、
大規模大会、広域大会等のイベント誘致を行い観
戦者を増加させ、市外からの来訪人口を増やす。
　本施設は国道23号（岡崎バイパス）のＩＣから
車で約２分の立地であることから、この開催に合
わせて同バイパス沿いの道の駅「にしお岡ノ山」
と連携し大会とのコラボイベント企画等を行うこ
とで、道の駅にも来訪者を誘導することができ、
特産品のＰＲ及び消費喚起を促すことができる。
このような観光資源を組み合わせたスポーツツー
リズムを作り出すことで観光入込客数の増加や知
名度の向上につなげる。
　また、トップレベルの大会を観戦することで市
民のスポーツに対する関心を高め、スポーツ実施
率の向上につなげ、体育館の利用率の向上と市民
の健康寿命の延伸を図る。

142,230,000 西尾市総合体育館
の利用者数

国内トップレベル
の大会開催数

総合体育館メインアリーナに
おいて、大相撲西尾場所、卓
球Ｔリーグ西尾大会、Ｖリー
グDIVISION1女子の試合を実施
した。

交付金により設置した移動観
覧席を活用すべく、国内トッ
プレベルの大会を実施させる
ことが出来た。また、西尾市
総合体育館の利用者数を増加
させるため、大会のみならず
大相撲西尾場所など、イベン
トの開催をすることが出来
た。

施設の利用者数を増加させる
ため、今後も国内トップレベ
ルの大規模大会を誘致に努め
ていきたい。



事業名 事業概要 事業経費（円） 指標 指標値
実績値

（6年3月末時点） 実施内容 事業評価 今後の方針

14,458,350 展示会共同出展運営
管理業務委託料 5,849,800

人材マッチング件数 10 36

展示会出展補助事業 1,500,000 販路拡大の商談数 25 33

消費者向け製品開発
促進事業 3,960,000

企業立地件数 8 5

「ローカルではたら
こう」運営事業委託
料

1,850,000

「ローカル就活ガイ
ド」印刷費

1,298,550

デジタル田園都市国家構想交付金（地方創生推進タイプ）実績一覧

事業経費内訳（円）

西尾の魅力発信によるモノづ
くり企業の競争力強化事業

　本市の製造業の大宇分を占める自動車関連産業
で大変革期を迎えていることや、市内の中小企業
の新卒の確保が非常に難しい状況となっているこ
となどから、変化に強い強靭な産業基盤を目指す
ことと、市内における十分な雇用の創出を図るこ
とを目指して、「西尾の魅力発信によるモノづく
り企業の競争力強化事業」を展開する。

①展示会共同出展運営管理業
務委託料
　東京ビックサイトで開催さ
れた大型展示会「第16回オー
トモーティブワールド」に市
内のものづくり企業４社と共
同出展した。

②展示会出展補助事業
　事業者が展示会に出展した
際の費用の一部を補助した。

③消費者向け製品開発促進事
業
　モデル企業を２社募集し、
商品開発、プロダクトデザイ
ン、マーケティング、クラウ
ドファンディング出品まで伴
走支援し、その成果や取り組
み事例を市内企業に向けた報
告会を開催した。

④「ローカルではたらこう」
運営事業委託料
 学生等を対象に、市内の飲食
店で、市内企業の経営者や人
事担当者が自社の強みなどに
ついてプレゼンし、企業の思
いを直接伝える場を設けけ、
加えて、学生等の思いも企業
に伝えることで、「思いの共
有・共感」を作り出し、効果
的なマッチングを図った。

⑤「ローカル就活ガイド」印
刷
　市内の企業の魅力をダイレ
クトに伝えるための冊子を作
成し「二十歳の集い」や市内
の高校に配布した。

①３日間の展示会で、７９３
名という非常に多くの方が、
西尾市ブースに来場され、契
約などに発展した案件および
商談中の案件を合わせ１６件
におよび、販路拡大につなが
る内容となった。

②６企業に対して補助金の交
付を行い、今後の販路拡大に
つながる内容となった。

③実施した事業者から、一般
消費者向け製品開発・販売に
関するノウハウ獲得だけでな
く、試行錯誤しあきらめずに
探求することを通じて、社員
の成長につながったという評
価を頂いており、当初の目的
以上の成果につながった。

④堅苦しい感じもなく参加し
た大学生から好評であった。

⑤企業の魅力をコンパクトに
まとめて、雇用の創出につな
がる魅力ある内容の冊子と
なった。

税収及び雇用の維持・拡大、
地域産業の活性化を図るた
め、企業誘致・留置につなが
る本事業に継続して取り組ん
でいく。
また、事業支援にかかるもの
は現在、ニコラボ（中小企業
支援事業、中心市街地活性化
事業の拠点）にて引き続き支
援している。



事業名 事業概要 事業経費（円） 指標 指標値
実績値

（6年3月末時点） 実施内容 事業評価 今後の方針

140,299,482 補助金 140,299,482 1,100人 985人

【予算額の内訳と返還額】 4,400人 5,029人

前年度からの繰越明許費 156,410,000

令和5年度予算額 3,350,000

返還額 19,460,518

交通安全上の問題が多かった
第１回大会のコースの見直し
に取り組み、市街地の交通渋
滞を緩和し、より豊かな自然
を感じられるコースとなっ
た。市内からは985人の参加が
あり、本市の健康づくり寄与
するとともに、県内（市内を
除く）からは4,116人、県外か
らは913人の参加があり、市の
地場産品等のPRを行うことが
できた。

今後は、マラソンコース・交
通規制などの市民への周知を
徹底することで、マラソン大
会の定着化を図り、市民の協
力を得られるよう努め、市全
体での機運を盛り上げ、参加
者増加につなげていきたい。
また、ランナーニーズにあっ
たコースの見直しに取り組
み、沿道の観光地や特産品の
PRを図るとともに、参加者の
ための宿泊プランの拡充や
「にしおマラソンの出走権」
をふるさと納税の返礼品とす
ることを検討していきたい。

②フルマラソン大会等の開催による健康づくり事
業
生活習慣病のリスクが低い方に対して、運動習慣
を身に付けてもらい生活習慣病を予防できるよ
う、ポピュレーションアプローチの一環として、
また、本市が健康づくりのまちとしてＰＲしてい
くためのシンボル的イベントとしてフルマラソン
大会を開催する。大会は市内外からの一般参加が
可能で、かつ、県内では現時点で本市のみの開催
となる男女同時参加の公道を使用したフルマラソ
ン大会として開催する。開催は、民間団体と連携
した実行委員会を設立し進めるとともに、大会の
開催に合わせて、地元商工業団体と連携し、県内
外から訪れる大会参加者に西尾市の地場産品等の
PRを行い、市内消費の増加を図る。

第2回大会は、フルマラソンの
部5,140人、5kmの部508人、
2kmの部366人がエントリー
し、令和6年1月に開催。雨が
降り続く悪天候であったが、
多くのボランティアの声援も
あり、完走率は95％に達し、
ランナーサイトの総合評価も
80点を得ることができた。

デジタル田園都市国家構想交付金（地方創生推進タイプ）実績一覧

事業経費内訳（円）

スポーツを核とした健康まち
づくり事業

市外からのマラソン参
加者数

市民マラソン参加者数



事業名 事業概要 事業経費（円） 指標 指標値
実績値

（4年3月末時点） 実施内容 事業評価 今後の方針

デジタル田園都市国家構想交付金（地方創生推進交付金）実績一覧

事業経費内訳（円）

スポーツを核とした健康まち
づくり事業

スギ薬局と連携し、企業等における健康診査など
において、健康上のリスクのある人（特定保健指
導の対象者及び対象にならないがリスクの高い
人）を対象に、市内の温泉や抹茶等の食の資源を
活用した健康プログラムを企画開発する。また、
企画開発したプログラムを組み込んだモニターツ
アーを実施し、プログラムの検証と改善を図ると
ともに、観光事業者と連携して健康ツーリズム商
品として販売拡大を目指す。

1,000,780円
コンテンツ制作費 546,000

健康ツーリズム参加者
数 55人 34人

民間企業と連携を図り、生活
習慣病予防を目的として、市
内の温泉旅館（吉良温泉）に
て健康体操や健康料理の提供
など健康指導を行うプログラ
ムを開発。令和3年度、モニ
ターツアーを実施し、その
際、行ったアンケートや健康
経営を推奨する企業から収集
した意見をもとにツアーコン
テンツのブラッシュアップを
図り、ツアー販売を実施し
た。ツアーの浸透を図り、健
康経営企業に積極的に取り入
れてもうらため、一部ツアー
料金を補助して販売した。ツ
アーコンテンツは、吉良温泉
の効能の説明・入浴や食事指
導の他、市内の観光資源を活
かし、豊かな自然の中を散策
しながら好きな場所で自ら抹
茶を点てて飲む野点を取り入
れ実施した。
・健康ツーリズム事業補助
750,000円

民間企業であるスギ薬局と連
携したツアーを計画したこと
により、スギ薬局の持ってい
る健康相談のノウハウや健康
機器を活用することができ
た。また、吉良温泉と連携
し、温泉特有の環境を活用す
ることで入浴・食事や散策な
どから行動変容を促すプログ
ラムをブラッシュアップさ
せ、「西尾らしさ」をツアー
に組み込みたいと考え、抹茶
の野点を取り入れた。このこ
とから、健康食でものある西
尾の抹茶や自然豊かな景観が
売りの吉良温泉のＰＲにつな
がるとともに、手軽に楽しむ
ことができる抹茶の野点体験
などを組み込むことで、「リ
フレッシュ体験」と「健康増
進」を併せ持つプラグラムを
作成することができた。

健康経営に力を入れている企
業において、健康経営や福利
厚生の一環として、造成した
ツアーを活用していただける
よう積極的にＰＲを行ってい
く。また、新たなコンテンツ
を洗い出すことで新商品の開
発につなげる。
全国の旅行代理店等が集うエ
キスポツーリズム展等に出展
し、健康ツーリズムに関心を
持つ企業へ積極的なPRを行う
とともに本市のツアーのニー
ズ調査を実施する。

健康ツーリズム広告
宣伝費

361,780

健康ツーリズム参加
者助成費

93,000



事業名 事業概要 事業経費（円） 指標 指標値
実績値

（6年3月末時点） 実施内容 事業評価 今後の方針

【多文化交流プログラム】
外国にルーツを持つ生徒が多
く在籍する県立一色高等学校
定時制や多文化ルームKIBOUと
連携し、多文化交流プログラ
ムを実施。
【健康プログラム】
シルバー人材センター、特別
養護老人ホームと連携し、フ
レイル予防とデジタルデバイ
ドの解消を目的としたプログ
ラムを実施。
【eスポーツイベント】
令和5年10月22日に、体を動か
して遊ぶＡＲイベント「デジ
タルパーク」を、11月10日に
は、忠臣蔵サミットと連携し
たeスポーツ交流会を、12月16
日には、ぷよぷよテトリスの
チャンピオンシップ大会を実
施。

県立一色高等学校の多文化交
流プログラムでは、普段、交
流が少ない定時制と全日制の
交流を図ることができ、コ
ミュニケーションツールとし
てのeスポーツの効果の高さを
感じた。
健康プログラムでは、高齢者
でも楽しめる太鼓を叩くゲー
ムを使用し、eスポーツへの理
解、認知度を高めることがで
きたとともに、高齢者層への
今後の展開の可能性を感じ
た。
eスポーツイベントにおいて
は、テレビゲームソフトを使
用し行うeスポーツ大会より
も、身体を使って楽しむeス
ポーツイベントの方が集客力
があり、来場者の満足度も高
いことが分かった。

２年目にあたる令和５年度
は、eスポーツを活用した市外
の団体、グループとの交流を
事業目的としており、忠臣蔵
サミット加盟団体とのeスポー
ツ交流イベントや、市内外の
企業・団体を対象にしたeス
ポーツ大会を実施した。令和
６年度は、2026年に愛知での
開催が予定されているアジア
競技大会を見据え、競技人口
の多いソフトを採用するとと
もに、国内外で活躍するトッ
ププレイヤーを招請し、ス
ポーツツーリズムによる観光
誘客を目的とした事業設計に
取り組んでいく。

2,320人

7団体

21回

101名

eスポーツプログラムへ
の高齢者・障害者・外国
人の参加者数 80人

デジタル田園都市国家構想交付金（地方創生推進タイプ）実績一覧

事業経費内訳（円）

eスポーツを活用した地域活
性化事業

新たなスポーツコンテンツとしてeスポーツを活用
し、観光振興を図るととともに、地域課題を改善
することを目指す。具体的には、eスポーツ大会の
開催等を通じて、本市を訪れるプレイヤーや愛好
家、見学者を増やすなど交流人口の拡大、 誰もが
気軽に楽しめる環境を整備し、まちの活力や交流
を生み出す。また、ユニバーサルスポーツでもあ
るeスポーツを活用して、外国にルーツのある子ど
もたちが参加できる活動の場を提供し、多文化共
生を推進する。そのほか、脳の活性化が期待でき
る高齢者向けのプログラムを提供し、高齢者を中
心とした健康寿命の延伸や障がい者スポーツの推
進を図り、誰もが暮らしやすいまちづくりを目指
す。

23,989,020 企画及び実施計画の
策定

実証プログラムの実
施運営

eスポーツイベント
開催運営

3,300,000

2,200,000

18,489,020

eスポーツイベント・
大会の参加者数 400人

eスポーツ実施グルー
プ・団体数 7団体

eスポーツプログラム
開催回数 20回



事業名 事業概要 事業経費（円） 指標 指標値
実績値

（6年3月末時点） 実施内容 事業評価 今後の方針

デジタル田園都市国家構想交付金（地方創生推進タイプ）実績一覧

事業経費内訳（円）

デジタルマーケティングによ
る観光プロモーション事業

多くの旅行者が旅先で行う情報収集や予約行動
は、インターネットを活用し行っている現状か
ら、旅行者のニーズをより的確に把握し、効率よ
く消費行動などにつなげるため、デジタルを戦略
的に活用する事業を展開する。訴求力の高い観光
コンテンツを組み込んだ動画を作成し効果的かつ
効率的な広告配信を行うとともに、動画広告等に
対する視聴者の反応やニーズ等を可視化するため
の調査分析を行い、そこから得られた結果を今後
の観光施策にフィードバックすることで、観光事
業の精度をさらに高めていく。

国内外で活躍する
トップクリエイター
による動画制作

動画プロモーション
による魅力発信とア
クセス情報の分析

マーケティングリ
サーチ

24,999,700 7,999,700

10,000,000

7,000,000

本事業で造成した
ツアーの参加者
数・宿泊者数

SNS広告等からの本
市観光ページへの
リーチ数

YouTubeにおける動
画再生回数

首都圏における本
市の認知度（アン
ケートにより実
施）

【動画製作】
ディスティネーションとして
の認知度を嵩上げするため、
トップクリエイターを起用
し、西尾市の魅力を感じられ
る動画※を24本制作した。
※内訳
YouTbe用横型動画6本、SNS用
縦型ショート動画18本を制作
【動画広告配信】
以下のターゲット※に対し
て、Youtube及びMetaを媒体と
した動画広告配信を行うとと
もに、視聴者の属性を刈り取
り、ニーズ調査を行った。
※ターゲット
国内／愛知,岐阜,三重,長野,
　　　滋賀,奈良,東京
国外／韓国,台湾,香港,タイ

国内外で動画広告配信を行
い、西尾市が有する多くの観
光資源のうち、グルメ（特に
うなぎ）の訴求力が最も高い
ことが分かった。
ターゲットの反応について
は、国内においては、「愛知
県」、国外については、「タ
イ」、「台湾」の反応が良
く、国内外ともに、横型動画
に比べ、縦型動画の流入（ク
リック率）が高かった。
また、国内における観光需要
は、ゴールデンウイークのあ
る５月、夏休みのある８月が
最も高いことがわかったた
め、今後は、４月から７月に
かけて、積極的なプロモー
ションが必要。

事業初年度の令和５年度は、
西尾市が有する観光資源のう
ち、観光市場のニーズにマッ
チしたコンテンツを可視化す
るためにテストマーケティン
グを実施。その結果をベース
に、令和６年度は、実際に誘
客に繋げるためのツアーイベ
ントを造成するとともに、う
なぎや抹茶を始めとした「グ
ルメ」を主軸に、アクティブ
ユーザーが多い縦型動画（主
にMeta）を中心とした動画広
告配信を平行して実施し、よ
り一層の観光誘客を促進して
いく。

-

406,417件

15,363,025回

-

-

100件

10万回

40%


